LA QUINTA PLUMA

Gramsci ha derrotado a Lenin en la estrategia
de la lucha revolucionaria a largo plazo. El asalto
al Estado por la via de la violencia guerrillera todavia
se utiliza para algunas naciones de menor rango.
Pero, en general, la subversidén del crden social de
Occidente se ha organizado ya sobre 1la conguista
de las superestructuras del Poder: 1la catedra, el
libro, el cine, el teatro, la prensa, la radio, 1la
televisidn, la masica, los ateneos, las salas de arte,
los circulos intelectuales. El mundo de la educacidn,
el de 1la cultura, el de 1la informacién, constituyen
los objetivos preferentes de las fuerzas subversivas.
Y asombra la inteligencia y la eficacia con que han
actuado.

La guerra de 1la informacién esta planteada
globalmente, tanto en Europa como en América y se
extiende desde la cAtedra hasta el tebeo. No existe
una sola parcela del mundo de la comunicacién que
no haya sufrido 1la infiltracidn subversiva, sujeta
a un plan minuciosamente elaborado.

Los profesionales de la informacién constituyen
el gran objetivo de esta maniobra. Crear o adquirir
© financiar agencias, periddicos o emisoras es caro
y se deja a la iniciativa de los eficaces empresarios
del mundo occidental. De lo que se trata es de utilizar
esos medios en los que otros arriesgan su dinero,
su esfuerzo y su tiempo. A través de los periodistas
se procura distorsionar, con gasto minimo y eficacia
maxima, el propdésito fundacional de agencias, diarios,
revistas y emisoras de radio y televisidn, hasta colocar-
los al servicio de las fuerzas que pugnan por subvertir
el modelo de sociedad occidental.

Los estrategas de la guerra de la informacidn
no creen demasiado ni en el idealismo ni en 1los princi-
pios éticos de los periodistas. No tratan de introducir
el caballo de Troya en la ciudad occidental. Han
instalado, méAs bien, el pesebre de Troya. Aungue
la inmensa mayoria de 1la profesién permanece sana,
a numorosos periodistas, mal pagados en casi todos
los paises del Oeste, se les proporciona una fuente
suplementaria de ingresos a través de determinadas
instituciones o de faciles trabajos ocasionales.
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Se trata de habituarles a vivir por encima de su sueldo
profesional para que se plieguen luego a las indicacicnes

de quien paga el complemento. Se compromete asi a
redactores, colaboradores, columnistas, auxiliares
de redaccidn. Para los puestos directivos que suele

cubrir el empresario con hombres de su confianza,
se empuja y apoya a profesionales de caracter débil,
de vida complicada o de antecedentes politicos vulnera-
bles. .

No pocos periodistas, sin embargo, consideran
que 1lo principal no es el dinero, sino el éxito.
A éstos se les filtran exclusivas reales o informes
reservados ciertos. Producido el éxito profesional,
el periodista acudird de forma espontanea a la fuente
que se lo proporcionéd.

Dentro de la estrategia general de la guerra
informativa, las maniobras de infiltracién tiene muy
varias facetas.

En los periddicos impresos se intenta, primeroc,
la ocupacién de la seccién laboral. Luego cultura
y educacién. Y se continta la escala. En la seccidn
religiosa se infiltra al cura “progresista'" de turno
que, no pocas veces, €5 un agente mas de la subversiodn.
Se compromete también a auxiliares de redaccidén y
hasta cortadores de teletipo. Al director o al redactor-

jefe se les burla impunemente. Ni siquiera 1llegan
a sus mesas, en muchas ocasiones, las noticias que
la subversidén quiere silenciar. En Europa y en las

Américas existen diarios, financiados por demdbcratas
y liberales, que salen a la calle impregnados de un

procomunismo sutil. Cuando la infiltracién en las
redacciones resulta imposible, entonces  se efectia
la penetracidén en el taller para erosionar econdmicamente
a la empresa. Buen numero de diarios conservadores
y liberales, tanto europeos como americanos, tienen
hoy 1los pies de Dbarro. El mas prestigioso titulo
del periodismo mundial, "The Times", podria explicar

muy bien cémo se quebranta una institucién que parecia
inconmovible.

En la radio y la televisidn, la operacidn
resulta méas facil porque 1los controles suelen ser

menores. Si la televisidédn tiene caracter estatal,
se reblandecen sus estructuras a través de camparias
periodisticas de descréditos ¥y corrupcién. Italia

es un buen ejemplo de la eficacia del procedimiento.
Luego se infiltran las secciones, empezando por la
ilaboral, hasta escalar los puestos de decisién. No



se olvidan ni 1los programas infantiles, porque en
la guerra de 1la informacidén se Jjuega también a largo
plazo y es necesario intoxicar la mente de los nifios,
mas influidos ya por la radio y la pequefia pantalla
que por la familia o la escuela.

La infiltracidén libra también en los diversos
paises occidentales dos batallas ya clasicas: las
Facultades de Ciencias de la Informacién y los Colegios
de Periodistas. La subversidn en los centros universita-
rios se inyecta con tenacidad desde abajo, profesor
a profesor, hasta conquistar el decanato. Como se
trata de wuna guerra, todo wvale, hasta 1las Jjugadas
mas sucias.

En los Colegios de Periodistas se Dbusca
la victoria por la via electoral. Si no se consigue,
se crean entonces asociaciones paralelas para desmontar
a las que resistieron la infiltracidén subversiva.
Algunos empresarios prestan a esta operacidén, bien
por voracidad, bien por ceguera, un auxilio inestimable.
En Iberoamérica, por ejemplo, la inmensa mayoria de
los periodistas, sea cual fuere su ideologia, 1lucha
por la colegiacidn, 1la titulacidn wuniversitaria, la
clausula de conciencia y el secreto profesional.
Se trata de aspiraciones conquistadas ya en la mitad
de los paises hispanohablantes. Algunos editores,
en su deseo de disponer de mano de obra décil y barata
han convertido en bandera de 1las fuerzas subversivas
estas aspiraciones, cuando lo inteligente, desde el
punto de vista empresarial, hubiera sido encauzarlas,
porque la profesidén periodistica no debe ser enemiga
de los propietarios, pero tampoco su esclava.

Con paciencia, con dinero, con tenacidad,
sin prisas, sin pausas, 1las fuerzas subversivas han
creado er. todo el Occidente, a través de las maniobras
de infiltracién que acabo de exponer, lo que Arnaud
de Borchgrave ha identificado como la 'quinta pluma".
Su actuacién y su vigor constituyen ya una realidad
innegable.

La quinta pluma aplaude el progresismo disgre-
gador en la Iglesia. Estimula el divorcio. Defiende
el aborto. Justifica la droga. Alienta la pornografia.
Quebranta 1la familia. Ridiculiza la moral cristiana.
Se carcajea de las Virgenes y sus milagros. Paganiza
las fiestas religiosas. Se mofa del Papa. Trabaja,
en fin, denodadamente para descristianizar a las socieda-
des occidentales.
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La quinta pluma estimula la divisién en
el seno de las Fuerzas Armadas. Batalla hasta escornar-
se por crear dentro de ellas una dialéctica de contradic-
cién entre reaccionarios Yy liberales. Ridiculiza
el sentido del honor de los militares. Se pitorrea
de su amor a la patria. Escarnece el culto a la bandera.
Se cofiea de los oficiales. Envenena a los soldados.
Mantiene una campaifia sistemdtica en desprestiglo de
los ejércitos. :

La cuinta pluma ayuda al terrorismo. Magnifica
sus actos criminales al otorgarles los me jores espacios
de los periddicos impresos, hablados o audiovisuales.
Asume Ssu lenguaje de reivindicaciones, ejecuciones,
liberaciones, ejércitos populares, con lo que le brinda

la primera victoria, que €S la semantica. La quinta
pluma propaga la dictadura del miedo. La injerta
en los tejidos profundos de la sociedad. Lanzase

a campafias frenéticas para glorificar a los terroristas
que ocasionalmente hayan sido victimas de malos tratos
policiales, con el fin de astillar la imagen de las
fuerzas de seguridad.

La quinta pluma vapulea a los gobiernos
moderados, ya sean conservadores, ya sean laboristas.
Y como el medio es el mensaje, por bien que éstos
lo hagan los cuartea ante la opinidn publica.

La quinta pluma aviva la discordia en el
interior de los partidos enemigos. Azota a los politicos
genuflexos ante ella. Los acollona. Los czarandea.
Los escupe. Les befa. Les deja en harapos. La guinta
pluma seflala los hombres a destruir. Prepara informes
amarillos sobre ellos, que luego filtra para decapitar,
entre 1la calumnia y el escandalo, a los politicos
gue resisten. La quinta pluma babea ahora en Espafia
ante la monarquia y la inciensa sin rubor, mientras
se prepara para apufialarla por la espalda.

La quinta pluma atiza el fuego social.

Apoya peticiones salariales imposibles. Enciende
las huelgas salvajes. Constribuye a la desestabiliza-
cién econdmica. Se esfuerza, en fin, porque triunfe

el gran objetivo marxista que es la proletarizacidén
de la clase media.

La quinta pluma condiciona a los escritores,
a los pintores, a los misicos, a los actores, a los
cantantes, puesto que los medios de comunicacidén infil-
trados por ella sélo elogian a los que se producen
en una determinada linea, mientras vapulean 0O silencian
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a los otros, con lo que se consigue 1la subversién
general de la cultura.

La quinta pluma impulsa un periodismo amarillo
y letrinal. Engavia a 1los editores. Carnea a 1los
profesionales independientes. Pastorea al rebafio
del esnobismo intelectual. Acusa sistematicamente
de fascista o de ultra a todo periodista qQue no se
pliegue a sus propdsitos. Lapida con frenesi{i a los
que osan denunciar sus maniobras.

La quinta pluma distorsiora la realidad
internacional. Ataca a muerte a la OTAN. Se opone,
histérica, a las centrales nucleares,. Acalla las
sirenas de alarma de Angola, de Yemen del Sur, de
Etiopia, de Afganistan, y resucita, segin le conviene,
la politica de distensiédn,

La quinta pluma convierte 1la 1libertad de
expresién, que podria ser la gran fortaleza de Occidente,
en su taldén de Aquiles, Por que si es cierto que
a una nacién mas le vale tener periddicos libres aun
sin Gobierno, que un gobierno sin periddicos libres,
también es <cierto que en muchos casos la libertad
de esos diarios resulta un sarcasmo, pues la quinta
pluma los maneja a su antojo.

La quinta pluma manipula de forma sistematica,
intoxica, distorsiona, hornaguea, deforma, desinforma,
esparce las siembras de Cain sobre los surcos doloridos
de Occidente, anestesia a la opinidén publica para
operar sin reaccidén, impone el terrorismo intelectual.

La quinta pluma, en fin, es la artilleria
que bate el campo enemigo antes de ocuparlo.

Los servicios de inteligencia de Estados
Unidos y de otros paises occidentales se esfuerzan
por contrarrestar a la guinta pluma con la puesta
en marcha de sus propias operaciones de infiltracién.
Pero aceptar este planteamiento seria caer en una
trampa dialéctica. Porgue existe una quinta pluma
que el Este ha introducido en el QOeste, pero no existe
una quinta pluma del Oeste dentro del Este. Esa es
la diferencia y 1la explicacidén profunda de por qué
Occidente estd perdiendo la guerra de la informacién.

Al hablar de este tema conviene conservar
el sentido de la realidad. La quinta pluma no forma
el eje de la disputa por la supremacia mundial. Es
sélo un diente en los engranajes de la poderosa maquina-
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ria que una de las grandes potencias ha puesto en
marcha. Sobrevalorar el alcance de la quinta pluma
seria un error. Desatender su accién profunda y demole-
dora dejaria exanglie al Occidente frente al vendaval
del Este. Porque el pajaro negro de la tercera guerra
mundial aletea ya sobre el rcstro del orbe. Los europecs,
los americanos, viven como si no sintieran su aliento
y disfrutan a manos llenas de la ciudad alegre y degene-
rada en este tiempo dorado de 1la relajacién de las
costumbres, del ocio y la holganza. Es la fascinaciédn

de la decadencia. Pero si no queremos " que todo se
desmorone habra gque superar una época que sSe hace
irremediablemente vieja. Habra que barrer las hojas
muertas de una generacidn occidental que consume ya
los dias postreros de su otoiio. Habra que construir
un mundo nuevo gque supere el comunismo esclavo y el
corrupto capitalismo. Ciertamente son muchos 1los que

no creen en la necesidad de la evolucidén; muchos 1los
deslumbrados por la brillantez del espectéculo occiden-
tal. Lo que no saben es que estan comtemplando el
esplendor del incendio.

LUIS MARIA ANSON

* Director del diario ABC, de Madrid.
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